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CONTEUDO DE ESTUDOS

TEORIAGERAL DO TURISMOE DA HOSPITALIDADE

NOME DA DISCIPLINA /ATIVIDADE CODIGO CRIACAO ( X))

TURISMO, CULTURA E CONSUMO STT00.183 ATERAGAO: NOME ( ) CH( )

DEPARTAMENTO/COORDENAGAO DEEXECUCAQ:
DEPARTAMENTODE TURISMO, COORDENAGAO DEHOTELARIA

CARGA HORARIA TOTAL: 30HS TEORICA 30HS PrRATICA: ESTAGIO:

DISCIPLINA/ATIVIDADE : OBRIGATORIA () OPTATIVA ( X)) AC ()

OBJETIVOS DADISCIPLINA/ATIVIDADE :

Abordar o consumo como fendmeno social, a fim ddesenvolver um olhar critico em relagag
praticas de consumo e suas representacfes naateiedntemporanea. Estabelecer a relagédo
Turismo, Cultura e Consumo. Destacar a importadegestudos sobre o consumo para o camy
Turismo.

DESCRICAO DAEMENTA:
A relagdo entre Turismo, Cultura e Consumo. O dtmce consumo. Aspectos simbalicos e cultu

as
entre
o do
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do consumo. Cultura, consumo, identidade e edfiéosida. A Sociedade de Consumo, suas origens

histéricas e caracteristicas. Consumo, cultura nmhte imaterial. Tendéncias contemporaneas
consumo. O Turismo e 0 consumo de experiéncias.
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