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OBJETIVOS DA DISCIPLINA/ATIVIDADE : 
Abordar o consumo como fenômeno social, a fim de se desenvolver um olhar crítico em relação às 
práticas de consumo e suas representações na sociedade contemporânea. Estabelecer a relação entre 
Turismo, Cultura e Consumo.  Destacar a importância dos estudos sobre o consumo para o campo do 
Turismo. 

DESCRIÇÃO DA EMENTA: 
A relação entre Turismo, Cultura e Consumo. O conceito de consumo. Aspectos simbólicos e culturais 
do consumo. Cultura, consumo, identidade e estilos de vida. A Sociedade de Consumo, suas origens 
históricas e características. Consumo, cultura material e imaterial. Tendências contemporâneas do 
consumo. O Turismo e o consumo de experiências.  
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